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Logo

Creamarkt logosu 6zel olarak gizilmis bir logotype'tir. Logo, "creamarkt" yazisindan olusur.
"crea" bolUmU marka mavisiyle (#2563EB), "markt" bolimU zemine gore koyu veya agik
renkle yazilir. Mavi nokta logonun ayrilmaz parcasidir. Dért varyant bulunur: koyu zemin
(light), acik zemin (dark), tek renk koyu (dark-blue) ve beyaz.

markt creamarkt.

iIKINCIL — ACIK ZEMIN

creamarkt. creamarkt.

TEK RENK — KOYU BEYAZ — RENKLIi ZEMIN
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Logo Kullanim Kurallari — Koruma Alani

Marka tutarhligini korumak icin logonun ¢evresinde yeterli bos alan birakilmali ve asadidaki
kurallara uyulmalidir.

Minimum Koruma Alani (Clear Space)

Logonun etrafinda, logodaki nokta isaretinin capi kadar (1x) minimum bosluk birakiimalidir. Bu alan igine higbir grafik eleman, metin veya kenarlik yerlestiriimemelidir.

markt
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Logo Kullanim Kurallari — Minimum Boyut ve Do/Don't

Logo, dijitalde en az 80px ve baskida en az 25mm genislikte kullanilmalidir. Bu esiklerin

altinda okunurluk ve marka etkisi kaybolur.

Minimum Boyut

Logo, dijital ortamda en az 80px genisliginde, baskida en az 25mm genisliginde kullaniimalidir. Bu boyutlarin altinda okunurluk kaybolur.

v YAPILMASI GEREKENLER X YAPILMAMASI GEREKENLER

e Logoyu yalnizca onayli renk varyantlarinda kullanin e Logoyu egmeyin, déndirmeyin veya perspektif uygulamayin
o Koyu zeminlerde light (agik) versiyonu tercih edin e Renkleri degistirmeyin, onaysiz renkler kullanmayin

o Acik zeminlerde dark (koyu) versiyonu tercih edin e Logonun en/boy oranini degistirmeyin

e Tekrenkli baskilarda monochrome blue kullanin e Noktayilogodan ayirmayin veya farkli konumlandirmayin

e SVG formatini mimkin oldugunca tercih edin o Karmasik veya fotografli zeminlere yerlestirmeyin

e Logonun minimum koruma alanina her zaman uyun
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Renk Paleti

Creamarkt renk sistemi koyu Midnight tabani ile Electric Blue vurgusundan olusur. 9

kademeli palet, tOm kullanim senaryolarini kapsar.

500
Primary #2563EB

400 300 200 100 SUCCESS
Accent #3B82F6 #93C5FD #BFDBFE Light #EFF6FF #22C55E

900 — Arka Plan 500 — Primary /CTA 100 — Metin / Agik Zemin

Ana sayfa, dashboard ve Ul'in birincil arka plan rengi. Butonlar, linkler, aktif durumlar, logodaki nokta isareti, Koyu zemin Uzerindeki ana metin rengi. Acik arka plan
Header ve footer'lar. odak rengi. olarak da kullanilir.
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Tipografi — Font ve Olgek

Creamarkt tek bir font ailesi kullanir: Outfit. Geometrik yapisi ve genis adirlik yelpazesi,

basliklardan body text'e kadar tim ihtiyaclari karsilar.

Outfit

PRIMARY TYPEFACE

Google Fonts — Variable Weight 100-900

. E=ticaret Operasyonunuzu

. Pazaryeri Entegrasyonu

H2 Stok Senkronizasyonu

H3 Siparig Yonetimi
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Tipografi — Metin Ornekleri ve Agirliklar

Body, small ve caption dérnekleri okunurluk referansi saglar. Agirlik skalasi, Grin yizeylerinde

gorsel hiyerarsiyi tutarl tutar.

BODY TUm satig kanallarinizi tek panelden yonetin.

SMALL Anlik stok ve fiyat senkronizasyonu ile verimliliginizi artirin.
CAPTION MARKETPLACE INTEGRATION

Agirhiklar

Aa Aa Aa Aa

Aa

Aa



Favicon & App Icon

Favicon, logonun kisaltilmis "cm." (crea + markt + nokta) isaretinden olusur. "c" harfi marka
mavisiyle, "m" ve nokta zemine goére renk alir. Otomatik light/dark mode destegdi sunar.

DARK MODE LIGHT MODE

m

Zemin #060D1F — C #2563EB — mn #EFF6FF Zemin #FFFFFF — C #060DTF — Nokta #2563EB

Dosya formatlari: favicon.ico (16/32/48), favicon.svg (responsive light/dark), apple-touch-icon.png (180x180), web-app-manifest (192x192, 512x512)

Varyantlar: light (koyu zemin), dark (agik zemin), dark-blue (tek renk koyu), white (renkli zemin)
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Tagline & Marka Sesi — Temel Cerceve

Creamarkt'in iletisim dili, gUvenilir bir teknoloji ortaginin net ve direkt konusmasidir.

Abartisiz, somut, sonug odakli.

E-ticaret Operasyonunuzu

Otopilota Alin.

Marka Ses Tonu

Creamarkt'in sesi; teknik derinlige sahip, gliven veren, sade ve profesyonel bir uzmandir. Hedef kitle KOBI ve orta olcekli e-ticaret markalaridir — iletisim dilinin teknik

jargondan uzak ama yiUzeysel olmayan bir noktada durmasi gerekir.

Profesyonel ama erisilebilir
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Tagline & Marka Sesi — Ses Kartlari

Bu kartlar, Creamarkt dilinin sinirlarini netlestirir: kisa, 6l¢Ulebilir ve kullanici faydasina
odakli ifade bigimi.

Net & Direkt Giiven Veren

Gereksiz sUsleme yok. "Stok senkronizasyonunuz anlik ¢alisir” — agik, somut, dlculebilir Abartili vaatler yerine kanitlanabilir sonuglar. "99.9% uptime" gibi somut given sinyalleri
ifadeler tercih edilir. kullanilir.

C6zim Odakli Otomasyon Hissi

Ozellik listesi degil, faydaya odaklanilir. "3 kanali tek panelden yénetin” gibi kullanici "Otopilot", "kur ve unut", "arka planda calisir” gibi ifadeler markanin temel vaadini tasir.

merkezli ifadeler.

X KACINILACAK iFADELER

"Devrim niteliginde", "essiz", "benzersiz", "inanilmaz kolaylik", "hayalinizdeki ¢c6zim" gibi abartili pazarlama kliseleri kullaniimaz. Creamarkt teknik bir Grin;

iletisimi de teknik Urinlere yakisir sekilde somut ve 6lgilebilir olmalidir.



markt

Creamarkt markasini her gin birlikte biyUten ekip arkadaslarimiza tesekkir ederiz.
Bu rehber, ayni dili konusan, ayni kaliteyi koruyan ve markayi her temas noktasinda tutarli bicimde temsil eden tUm ¢alisma arkadaslarimiz igin
hazirlandi.



